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Bitte beachten:
Vertrauliche Portfolio-Arbeiten.
Alle Gestaltungsrechte bei

Andreas Rubatscher. Einzelne Bilder,

Schriften und Elemente konnen
Rechte Dritter betreffen.

Dieses Portfolio gibt einen Einblick in meine
Arbeiten der letzten Jahre. Die Projekte
reichen von Art Direction und Editorial
Design uber visuelle Identitat bis hin zu lllus-
tration und digitalen Anwendungen.

Jedes Projekt folgt einem eigenen gestalte-
rischen Ansatz und erzahlt eine klare

visuelle Geschichte - immer ausgehend von
den Anforderungen des jeweiligen Kontexts.



Ausgewahlte Arbeiten

1 Eva Banlaki Branding, Webdesign 2024
2 Henrik Branding, lllustration 2025
3 Stadt Wien Comics modulares lllustrationssystem 2024
4  WKO Grunderservice Branding, lllustration 2024
5 Stadt Wien Icons Icon-Design 2020
6 Innsbruck Pitch Branding, Icon-Design 2024
7 Niederosterreich Magazin  Editorial Design 2017
8 100 schonste ... Editorial Design, lllustration 2019
9 Fabrik1230 Branding 2023
10 IsoStroh Branding 2024
11 VFMK Branding 2025
12 Techno Korper Tanz Editorial Design 2022
13 Wiener Festwochen Branding, Editorial Design 2022
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Eva Banlaki

Fokussierte Psychotherapien

Ferdinand-Maria-Strase 30

ol +49-80-18 904 236
psychotherapie@praxis-banlakide
e prais-baniakide

Eva Banlaki

Fokussierte Psychotherapien

Behandlungsvertrag fiir die heilkundliche Psychotherapie
und Datenschutzvereinbarung (DSGVO)

2wischen

Eva-Maria Banlaki-Reichelt

Praxis fiir Psychotherapie (nach HeilprG)
Ferdinand-Maria-Strae 30

80639 Miinchen

und

Name, Vorname

Geburtsdatum

Anschrift

1. Vertragsgegenstand
Der Patient/die Patientin nimmt bei der Therapeutin

eine psychotherapeutische Behandlung in Form
einer Einzeltherapie in Anspruch einschiieBlich der

Kostentréger: Selbstzahler

Krankenkasse. Uber etwaige Ausnahmen (z.B. frei-
willige Satzungsleistungen) informieren Sie sich bitte
bei Ihrer Krankenkasse vor Aufnahme der Behandlung.

Versicherte bei privaten Krankenkassen mit Voll-

dazu Diagnose- und

2. Honorar

Das Honorar berechnet sich nach dem jeweiligen
Zeitaufwand der Behandlung. Vereinbart wird

eine Vergiitung in Hihe von 95€ je 60 Minuten. Das
Erstgesprach ist kostenfrei

Das unverbindiiche Gebiihrenverzeichnis fiir Heil-
praktiker (GebiiH) findet keine Anwendun:

Das Honorar st unmittelbar fallig und innerhalb von
10 Tagen nach Rechnungsstellung zu zahlen.

3. Kosten-Aufklérung

Hellpraktiker‘innen nehmen nicht am System
der gesetzlichen Krankenversicherung teil. Gesetzlich
erhalten deshalb

oder konnen einen Ers s
anspruch ihrer Behandlungskosten gegeniiber irer
Versicherung haben. Dieser Anspruch ist vor Beginn
der Therapie durch den Patienten/die Patientin ab-
zukliren. Ebenso haben Patient‘innen das Erstattungs-
verfahren mit dem privaten Kostentréger stets

sind in der Regel auf die Sitze des Gebilhren-
verzeichnisses fiir Heilpraktiker beschréinkt. Etwaige
Differenzen zwischen den Betragen aus dem Ge-
bilhrenverzeichnis und dem vertraglich vereinbarten
Heilpraktiker-Honorar sind vom Patienten/von

der Patientin zu tragen.

Die Ergebnisse samtlicher Erstattungsverfahren
haben keinen Einfluss auf das vereinbar
Heilpraktiker-Honorar. Der Honoraranspruch der
Therapeutin ist von dem Patienten/der Patientin
unabhiingig von jeglicher Versicherungs- und/oder

keine Erstattung der seitens ihrer

in voller Hohe zu begleichen.

Humor hilft.
Fast immer.

Wenn Lachen
immer seltener
wird, hilft
Psychotherapie.

Methoden der fokussierten
Psychotherapie

Melne Therapien daver ur 3-10 Stundon

Zest i Ftighet, sichwiecer selbst hffen 2 kinen

Ioh nutze ausschlieBlich Methoden, deren positive Wirk-
‘samkeit auf das Wohlbefinden wissenschaftiich erwiesen st

Wir suchen nicht lange nach Problemen in der Vergangen-
heit, sondern arbeiten konzentriert an Losungen for hre
bessere Zukunt.

Lésungsorientierte
Kurzzeittherapie

e haben sehr wenig Zeit? Oder ein Problem,
das rasch gelst werden muss? Brauchen Sie
dringend Hilfe? Versuchen Sie Kurzzeittherapie.

Wartezeit-Begleitung:
Interimtherapie

Methoden der fokussierten
Psychotherapie

Meine Therapien dauern nur 310 Stunden.
Zielist die Fahigkeit, sich wieder selbst helfen zu kinnen.

Ich nutze ausschiieBlich Methoden, deren positive Wirk-
‘samkeit auf das Wohlbefinden wissenschaftiich erwiesen st

Wir suchen nicht lange nach Problemen in der Vergangen-
heit, sondern arbeiten konzentriert an Losungen fir hre
bessere Zukunt,

Lésungsorientierte
Kurzzeittherapie

Sie haben sehr wenig Zeit? Oder ein Problem,
das rasch gelost werden muss? Brauchen Si
dringend Hilfe? Versuchen Sie Kurzzeittherapie.

Wartezeit-Begleitung:
Interimtherapie

Sie warten auf Ihren Therapieplatz? Bréuchten
Unterstiitzung jetzt nicht erst n ein paar
Monaten? Mit Interimtherapie nutzen Sie die
Wartezeit

Traumatherapie

Wenn ein Gberforderndes Erlebnis aus der
Vergangenheit Ihre Gegenwart belastet, helfen
Thnen spezielle Techriken, nr Trauma hinter
sich zu lassen.

Systemische

Strukturaufstellung

Einzelne oder Gruppen reprasentieren o
Beziehungssysteme im Raum. Der veranderte
Biickwinkel zeigt neue Moglichkeiten der
Problemiosung.

‘Wem ich wobei helfe

Die Situation rasch verbessern kann ich nicht nur
ir Menschen mit hohem Leidensdruck, sondern
auch fiir stets zeitknappe, also ganz normale.
Stadtneurotiker innen.

Patienten in der Wartezeit auf einen Therapieplatz biete
ich Interimtherapie.

Wobei ich helfe
« Zwiinge
+Stress
« Verlust
+ Todesfall
+ Lebenskrise
+ Losldsung
+ Beziehungsprobleme
« Famillenkonfikte
« Wiederholung
«Eifersucht alter Muster

eich
Falle von Alkohol- und Drogensucht,

Ober mich

»Sobald die
Vergangenheit
aufhort, unsere
Gegenwart zu
storen, sind wir
wieder frei, das
Leben bei den
Hornern zu packen.«

Eva Banlaki

Haltung

Es geht nur um Sie und das rasche Erreichen Inres Ziels.
Ich begleite Sie zu neuer Gestaltungsfahigkeit, niemals
wertend, immer diskret und auf Augenhohe. Ubersteigt
Ihr Problem meine Kompetenzen, verweise ich Sie an die
richtige Stelle.

Lebensweg

Management-Karriere, Ehe, zwei Kinder, Haus und Hund
Eigentlich alles bestens - warum fihite es sich nicht so
an? lch probierte Psychoanalyse, Verhaltenstherapie,

meine gute Erfahrung weitergeben. Stieg aus, lernte
um und griindete meine Praxis,

Ausbildung

« MBA Univ. Wien Sozial- und Wirtschafts-
wissenschaften 2004

+ Grundausbildung Psychotherapie

+ Losungsorientierte Kurzzeittherapie

+ Traumatherapie

+ Zertfizierte Systemische Strukturaufstellerin

« Zulassung als »Heilpraktikerin beschrankt auf das
Gebiet der Psychotherapie« (nach HeilprG) 2023

Ablauf und Rahmen-
bedingungen

stérungen und organisch bedingten psychischen Storungen

Erstkontakt via Telefon oder E-Mail

‘Termin-Buchung telefonisch oder online.

Sie warten auf Ihren Bréuchten
Unterstiitzung jetzt, nicht erst in ein paar
Monaten? Mit Interimtherapie nutzen Sie die
Wartezeit,

Traumatherapie

Wenn ein iberforderndes Erlebris aus der
Vergangenheit lhre Gegenwart belastet, helfen
Innen speielle Techniken,Ihr Trauma hinter
sich zu lassen.

Systemische

Strukturaufstellung

Einzelne oder Gruppen représentieren ihre
Beziehungssysteme im Raum. Der veranderte
Biickwinkel zeigt neue Moglchkeiten der
Problemigsung.

, keine Kinder- Paar- oder

Vorgespréich ist kostenlos.

Anamnese Fragebogen ausfiillen

3-10 Sitzungen zu 60 Minuten

Kosten pro Sitzung 95~ Euro

Kein Kostenersatz durch Krankenkassen

Absage bis 24 Stunden vor dem Termin kostenfrel

ErméBigung in sozialen Hartefalen nach Absprache

Zugang nicht barrierefrei 1. OG ohne Fahrstuhl

e aman i Semin 30 0650 Wi, Dot
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Einleitung
Dieses Manual peschreibt den visuellen Auftritt der
Praxis Eva Banlaki —und die Uberlegungen dahinter.
Es richtet sich nicht nur an Designer:innen, sondern
an alle, die mit der Marke arbeiten und sie verstehen
mochten.
Die Gestaltung basiert auf den Grundwerten von
Eva Banlakis Arbeit: Klarheit, Nzhe, Orientierung
und Selbstwirksamkeit. Ziel ist ein Erscheinungsbild,
das Vertrauen schafft — durch Reduktion, chreibon oder geschrisben werden
Wiedererkennbarkeit und einen eigenen Ton. e iy reuzrt  Kar
strukturiert. Es verbindet Eleganz mit guter
Lesbarkeit.
PP Editorial New: fiir Logo: Headiines und

Zitate, Pragnant, mit Charakier.
Neue Haas Text Pro:

e Foman fur Fliebtexte, 75 Bold fUr
Hervorhebungen und “Zwischentberschriften-

i Kombination vermittlt einen moderner:
Sugleich personiichen Eindruck.
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Realisiert bei Rosebud

Text von Wolfgang Pauser

Illustration und Animation
von Julia Zickbauer

Fotografie von Klaus Vyhnalek

2024

Eva Banlaki
Branding, Webdesign

Unter dem Leitmotiv Die Stadtneurotikerin
entstand fur die Therapeutin Eva Banlaki
ein humorvoll-menschliches Erscheinungs-
bild, das Psychotherapie als Bewegung
zuruck ins Leben zeigt.

Handgezeichnete, teils animierte Miniaturen
illustrieren den alltaglichen Wahnsinn mit
feinem Humor - und ermutigen, sich selbst
mit einem Augenzwinkern anzunehmen.



on Tour.

www.henrik.haus
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Zunause.

Ich bin dein neues Zuhause.

Ich bin dein neues Zuhause.
Ich bin nicht nur mobil und flexibel, = P Ich bin nicht nur mobil und flexibel,
sondern auch tief verwurzelt. e & sondern auch tief verwurzelt.

www.henrik.haus www.henrik.haus

Ich bin dein neues Zuhause.
Ich bin nicht nur mobil und flexibel,
sondern auch tief verwurzelt.

Ich bin dein neues Zuhause.
Ich bin nicht nur mobil und flexibel,
sondern auch tief verwurzelt.

www.henrik.haus www.henrik.haus
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Konzipiert bei Rosebud

Illustration Markencharakter
Julia Zickbauer

2025

Henrik
Branding, lllustration

Fur einen Passivhaushersteller entstand ein
visuelles Konzept, das die modulare Bau-
weise seiner Hauser sichtbar macht: Gelie-
fert werden sie direkt im Container - eine
Besonderheit, die sich im flexiblen Logo mit
containerahnlicher Form widerspiegelt.

Ein lllustrationsset zeigt die kombinierbaren
Module, ein Maskottchen die vielfaltige
Einsatzbarkeit der Hauser - pragnant und
wandelbar wie das Produkt selbst.
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Y Weird but charming -
- einer von mehreren
alternativen Illustrationsstilen

Konzipiert bei Rosebud

Zusammen mit Julia Zickbauer
und Susanna Barborik

nicht realisiert

2024

Stadt Wien Comic
modulares lllustrationssystem

Das Corporate Design der Stadt Wien
wurde um eine illustrative Ebene erweitert:
Comic-inspirierte Motive ermaoglichen
abwechslungsreiches visuelles Storytelling
mit Fokus auf den Menschen.

Der modulare lllustrationsbaukasten schafft
flexible Einsatzmoglichkeiten und gibt
Einblick in das, was Wiener:innen bewegt.
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onken und méglicherweise Verbess:
n einflieflen lassen.Dieser Regelkreis
deutlich: Der Prozess der Kanzept-
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ds. aber auch an die internen Gegeben-

nen Sie beim erstmaligen Konz:
en it der Analyse der Ausgangssitu-

 Analyse und Prognose der
jangslage

umfeld
 grofist mein Markt - Bezirk, Bun-
fand.Ostereich, Europa, Welt?

wirken sich Konjunkturschwankun
auf mein Unternehmen aus?
welchen Gesetzes- und Normenande-
gen muss ich in Zukunft rechnen?
hoch s e Kaufkraft meiner K-
gruppen

welchen Trendumkehrungen ist zu
Anen?

tes Marktnische
furfnisse?

jcht abgedeckte

inen Sie Ihre Kunden - Alter, soziale
llung,

inen Sie Kaufmotive/-gewahaheiten
| Nutzungsverhalten Ihrer Kunden?
d neus Kundenbediinisse berick-
gt - 2.8, erhohtes Umweltbewusst-

sieht es mit dem Beratungs- und
vicebedarf aus?

tes aktvelle Trends, die Ihre Kunden
influssen?

werber
- sind meine Hauptkonkurrenten - An-
1. Gralte, Marktanteil?

velcher Preistage und Qualitatsstufe

] itbewerber tatig’

feht es mit deren technischem
ndard und Finanshraf avs?

+ Ist mit neven Konkurrenten zu rechnen?
+ Sind be aktuellen wie neuen Mitbewer-
bern Produktneuheiten 2u ervarten?

Marktforschung

Die Beschaffung alldieser Informationen be-

zeichnet man als Markiforschung. Wo bav.
kénnen Sie diese Informations

inho-

+ Kundenbelragungen
Beobachtung 2.B. auf Messen

+ Internet-Recherche
Statistk Austria (s statistik at)

Natiirlich kénnten Sie auch ein Marktfor-
schungsinstitut beauftragen, die fr Sie nte-
ressanten Daten 2u erheben. Dabel missen
lerdings mit hohen Kosten rechnen

2.2.3 Marketingziele

Aufbauend auf den Informatianen, die sich
aus der Analyse der Ausgangslage sowie der
Prognose ergeben haben, lassen sich i
zweiten Phase das Marketingleitbild (Ihre
Grundausrichtung) und die Marketingziele
ablei

Welche Ziele sind denkbar?

+ Umsatz, Gewinn, Rentabilitat

+ Marktanteil 2.B. In funf Jahren grdfter
Holztreppenerzeuger in Westssterreich

+ Bestandskunden betreuen

Diese Aufzahlung von Zielen kann man be-
liebig fortsetzen. Im Regelfall werden Sie
nicht ein einziges Ziel ansteuern, sondern
eine Kombination mehrerer Ziele. Wichtig:
Verlieren Sie Ihre grundsatelichen Ziele nie
aus den Augen! Genauso wichtig st es, die
gesetzten Ziele genau zu beschreiben. Nur
5o konnen Sie feststellen, ob Sie diese Ziele
auch erreicht haben - z.B. jahrliches Um-
satzwachstum von 12% bel einer Gew

2.3. KAPITALBEDARF

2.3.1. Kapitalbedarfsplanung

Eine genaue Kapitalbedarfsplanung hilt,die
Liquiditat 2u sichern und damit Zahlungs.
unfahigkeit 2u vermeiden.

Je nach Geschaftsidee, Branche und Umset-
zungsplanung werden Sie mehr oder weniger
Kapital fr Ihre Unternehmensgrindung be-
notigen.

ealistische Abschatzung des Kapitalbe-
darfs fir den Start, aber auch die Anfar
phase it daher sehr wichtg, Berlcksichii-
gen Sie neben eventuellen Anschaffungen
von Maschinen, Enrichtungen, Grundstiicken
oder Gebuden auch die finanziellen Mittel
fir Wareneinkaufe oder Lagerware sowic
die laufenden Kosten in der Aufbauphase
des Betriebes. Bericksichtigen Sie auch
Reserven fur ev. Kostensteigerungen ader
Unvorhergesehenes. Und prifen Sie auch
immer Alernativen. Missen Sie z.B. fur den
Transport Ihrer Ware ein cigenes Fahrzeug
anschaffen oder kann dies ein professionel-

Transportunternehmen fu Sie erledigen.
Bei sorgfiltiger Planung kinnen Sie Ihren
Kapitalbedar unter Umstinden erheblich
reduzieren

Kapitalbedart fiir Investitionen -
Grundstiicke, Gebaude, Maschinen etc.

Ihren Kapitalbedart fur die geplanten Inves-
titionen kénnen Sie durch das Einhalen von
Ange boten relatiy licht feststellen. Berick-
sichtigen Sie dabei aber auch Nebenkosten

gelagert werden. Warenlager kosten Geld
und missen finanziert werden. Halten Sie
daher Ihre Warenbesténde so niedrig wie
mogich.

Laufender Kapitalbedarf
Zuischen Auftragseingang und Zahlungs-
eingang vergeht viel Zeit. Zum Uberbriicken
dieser Zeitspanne brauchen Sie ebenfalls
finanzielle Mittel. Hier ist es von grofer Be-
deutung, ob in Ihrer Branche Zahlungsziele
{iblich baw. notwendig sind oder ob die Ware
sofort bezahlt wird. I jedem Fall muss mit
einer Anlaufzeit gerechnet werden, in der d

Einnahmen geringer sind als die Ausgaben,
Beriicksichtigen Sie dabei neben dieser Vor-
finanzierung auch die laufenden Kosten fur
Miete, Arbeitskrafte, Biro, Energie, Fahr-
zeuge, Zinsen elc. und insbesondere auch
die Kosten fur Ihre private Lebensfihrung!
Gerade der laufende Kapitalbedar ist oft gar
nicht <o einfach abzuschitzen. Ein Finanz
plan kann Ihnen dabei helfen.

2.3.2. Der Finanzplan
als Hilfsmittel

Mit Ihrem Finanzplan stellen Sie monatlich

die Zahlungseinginge und die Zahlungsaus-

gange gegenaber (vl Abb. Seite 261

+ Eingange: 2.8. Umsize, Privateinlagen,
Kreditzus

+ utginge. 8. fir aufende Kosten, In
vestitionen, private Lebensfihrung

Da am Anfang oft nur wenige Auftrége vor-
handen sind und bestehende Auftrage zuerst
ausgefinrt und erst spater bezahlt werden,
sind wahrend der ersten Monate die Einnah-

Gebiihren und Kosten der Kapitalbeschal-
fung.

Kapitalbedar fir Waren und Materiallager
Ein Fachgeschaft im Handel braucht eine
gewisse Erstausstattung an Waren, die fi-
nanziert werden muss. Handwerksbetriebe
missen meist einige Produkte und Ersatz-
teile fur den laufenden Betrieb auf Lager
halten. Produktionsbetriebe benatigen fir
die Herstellung ihrer Produkte Rohmate-
rialien, und die erzeugten Produkte mussen
zwischen- und end-

Erfolgs Tipps

fiir die gelungene Planung Ihres Unternehmens

Rumaqui blaccatis ius mosam,

Rumaqui blaccatis ius mosam,

men meist geringer als die A Durch
die Gegentberstellung sehen Sie das jewel-
lige Monats-Minus [Unterdeckung) oder das
jewellige Monats-Plus [Uberdeckung)

Sind beim Start mehrere Monate die Aus.
gaben hsher als die Einnahmen, kann sich
rasch ein haherer Minusbatrag ansammeln,
der meist Gber einen Kantokorrentkredit
(Kreditrahmenl vorfinanziert werden muss,
Mithilfe des Finanzplanes kénnen Sie also die
Hohe Ihres Kreditrahmens fur den laufenden
Kapitalbedarf abschatzen. Die Umsaze soll-
ten Sie eher vorsichtig planen. @

s @

e

S

omnimus. omnimus
Rl et 0 osa, o doupt bl do- - Rumql bt 0 osam, s olpts 4l o
I i
debis ol et,consequ dolupta debis dol et,consequ

T e e e o,
dolupta debis doloriorrum e, consequ issedig endan.
Rumqui blaccatis fus mosa.

Kapialbes

Kapitalbedarfs-
ermittlung

wicHTio!

dart

Sie, dass bei steigen-
den Umsitzen auc

s @

@ e

Produkt-und Sotimentspolik
Angebolsgestallung
Sortime

Grundstiick:

Kaufpreis, Nebenkasten fir Vermittlung, Vertragskosten,

Steuern, Erschliefiung,

Bauliche Investitionen:

Neu- und Umbauten, Adaptierung von Réumen, Kaution
bei Miet- und Pachtabiekten

Einrichtung:

Biiroausstattung, Maschinen und Werkzeuge, Lager-
einrichtung, Ausstellungsraume, Sonstiges,

Fuhrpark:

Phov, Kombi, Lw, Sonstiges,

wichst

Ioge

Direkttink

o Rumqui blaccatis ius mosam,
mnimus

o Rumaqui blaccatis ius mosam,
mnimus

Rumaqui blaccatis us mosam, omnimus dolupta debis

doloriorrum et, consequ ssedig endant. Rumqui blacca-

Rumqui blaccatis fus mosam, omnimus dolupta debis do- s ius mosam, omnimus dolupta debis doloriorrum et
lrorumet,consequ s endant.Rumulacatisius  conseq sedig endant. Rumaui bacats s s

et, consequ t, consequ issedig

issedig endant.

Rumaqui blaccatis ius mosam,
omnimus

Rumaui blaccatis ius mosam, omnimus dolupta debis
doloriorrum et, consequ ssedig endant, Rumaui blacca-
tis fus mosam, omnimus dolupta debis doloriorrum et,
consequ issedig endant. Rumqui blaccatis us mosam,
‘omnimus dolupta debis doloriorrum et, consequ issedig
endant. Rumaui blaccatis us mosam. Rumqui blaccatis fus
mosam, omnimus dolupta debis doloriorrum et, consequ
issedig endant.

e Ao e o R
mosam, omnimus dolupta debis doloriorrum et, consequ
issedig endant. Rumqui blaccatis us mosam.

Rumqui blaccatis ius mosam,
‘omnimus

Rumqui blaceats fus mosam, omnimus dolupta debis do-

loriorrum et consequ ssedig endant. Rumaui blaccatis us

mosam, omnimus dolupta debis doloriorrum et, consequ

issedig endant. Rumqui blaccatis fus mosam, omnimus

dolupa debis doloriomm et conseq issdi endat
blaccatis us mosam,

Latur andamet hici ditis quae consequat quis int qui
dolorec tintemquias ma quae voloreperum volendest

o fugit verspitae dolorer ferecaborro cullaut quaecto
@ @ Latur andamet hici ditis quae quis int qui dolorec tin-

temquias ma quae voloreperus » wwwirewebsiteat

Sonstige Investitionen:

2 amondors
+ Produktqualitat
- Marke

Disribuionsplitk
Warenverteilung
+ Logistik
+ Lagerung

« Absatzkanile

2.2.4. Marketinginstrumente

Marketing und Wettbewerb

Uberblick von Marketinginstrumenten

Preispalik

- Kredit
- Rabatt
- Skonto

N

Startwarenlager fir Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe

evil Handelsware

LAUFENDE KOSTEN - STARTKOSTEN
Grindungskosten wie Anmeldegebuhren, G

ellschafts-
griindung (Notar, Bilanz-/Buchhalter, Steuerberater oder
Rechtsanwalt, Firmenbuch) sowie laufende Kosten zur

Startphase, fir 2.8,

Miete, Telefon, private Lebensfihrung, Lohne,
imsatze erreicht werden

bis entsprechend

Preisgestaltung
+ preis

Kommunikaton:
Marktbearbeitung
- Public Relatons
+ persanlicher Verkauf
+ Verkausforderung

it

1.1. GESCHAFTSIDEE

1.1.1. Ideenfindung

Ihre Selbststandigkeit beginnt mit einer gu-
ten Idee. Sie milssen dazu aber nicht immer
cine komplett neue Geschiftsidee haben,
Verbessern Sie zum Beispiel Bewahries
oder steigen Sie in etwas Bestehendes ein,
in Form einer Betriebsnachfolge oder mit
Franchising.

Neue Ideen: Durch technologische und ge
Sellschattliche Entwicklungen entstehen
immer wieder neue Produkte und Dienstleis-
tungen. Erkennen Sie diese Trends frihzeitig
und setzen Sie diese am Markt um, erzielen

eingehen!

Geschittsidee

dazu finden Sie in un
Spezial-Broschire .Leitfa
sing” und aul unserer Internel-Plattlorm
winwko.atfgruendunglfranchising. Fur die
direkte Suche nach Franchise-Angeboten
in Osterreich schauen Sie einfach in nsere
Franchisebidrse wwwfranchiseboerse.at

Outsourcing: Beim Outsourcing lagern Un-
men bisher von Internen ausgefirt
Leistungen an Externe aus - zum Beispiel an
ehemalige Angestellte, die diese Aufgaben
dann auf selbststandiger Basis erfullen

Sowohl fir das Unternehmen als auch fr
Externe bedeutet Dutsourcing gleichfalls
Chance wie Risiko. Vorsicht, wenn Sie 3hn-
lich wie bei iner Anstellung fir nur eine:n

Sie damit klare

Bewahrtes verbessern: Sie missen das Rad

nicht unbedingt neu erfinden. Oft sind es Klei-
ne Anderungen an Procukten oder Dienst-
leistungen oder ein besserer Kundenservice,

mit dem Sie sich von anderen Angeboten
abheben knnen. Ihre Geschiltsidee kann
daher auch darin bestehen, bewshre Ideen
2 erweitern, 2u verbessern, anders anzu-
bieten oder auf neue ader andere Mrkte zu
ibertragen. Dabei sollten Sie jedoch immer
priffen,ob die dee auch zu den jeweiligen Ge-
gebenheiten des regionalen Marktes passt.

Betriebsnachfolge: Sie kénnen auch einen
bestehenden Betrieb dbernehmen. Die
Nachfolge erfolgt nicht mehr automatisch
aus der Famili, viele Unternehmen suchen
daher nach geeigneter Nachfolge. Nahere
Informationen finden Sie in unserer um-
fangreichen Spezial-Broschire .Leitfaden
2ur Betricbsnachiolge” oder online unter
service at/nachfolge. Be-
e auch unsere Nachfolgeborse
wwwnachfolgeboerse.at

Franchising: Beim Franchising Ubernehmen

ung durch den Franchise-Geber sowie dem
we Gedanken- und Erfahrungs-
austausch. Mehr Informationen

Iseiti

9
terreichische Gesundheitskas:
verhaltris einstufen, auch
standi sein wollen und einen Gewerbeschein
haben.

1.1.2. Chancen und Risiken

Sie misssen vor allem Ihre kinftigen Kundin-
e und Kunden von Ihrer dee tberzeugen,
Stellen Sie dabei nicht Ihre Produkte oder
Dienstleis tungen in den Vordergrund, son-
dern die damit verbundene Problemlésung
und den Kundennutzen. Wem Sie eine ber-
zeugende Losung bieten, der wird auch bei
hnen kaufen,

+ Wem bringt mein Produki oder meine
Leistung einen Nutzen?

+ Warum soll jemand ausgerechnet bei mi
Kaufen?

+ Wer ist mein Mitbewerb?

« Wie grof st der Markt und wie entwickelt
sich dieser?

+ Wie komme ich an meine Zielgruppe?

+ Welche finanziellen Mittel benatige ich?

+ Wie finanziere ich meine Idee und gibt es
dafr Forderungen?

+ Welche Kosten kommen auf mich zu?

+ Welche Gebihren und Stevern fallen an?

Produkt- und Sortimentspolitik

+ Produktinnovationen: Neue Produkte auf
den Markt bringen.

+ Produktvariation: Auf dem Markt
befindliche Produkte verandern.

+ Produkteliminierung: Bisher gefilhrte
Prod

Angebotsgestaltung - + Verpackung: Eine verkaufswirksame,
zweckmafige Verpackung erarbeiten.

Die Produktpolitik umfasst alle Fragen, die = Marke: Eine Marke entwickeln und sich
sich auf die angebotenen Produkte und Leis-
tungen beziehen. Besonders beschaftigt sich
die Produktpalitik mit Kundenerwartungen,

von anderen Produkten abheben

Stichwort .USP - Unigue Selling Proposili-
die be Ihrer Sortimentsgestaliung zu be-  on’: Der Erfolg einer Unique Selling Propo-
ricksichtigen sind. Das Produkt/die Leistung  sition
muss auf die Erfordernisse der Kundschaft

ines einzigartigen Leistungsverspre.
chens, hingt wesentlich davan ab, dass die

Einzigartigheit von der Zielgruppe erkannt

menserflg bei!

Persénliche Voraussetzungen

Welche Gewinne erwarte ich?

+ Wie gut kann ich davon leben?

+ Wi b ich sozial abgesichert?

+ Welche rechtlichen Bedingungen muss.
ich berticksichtigen?

+ Wie arganisiere ch die Ablaufe, das
Rechnungswesen etc.?

Wenn Sie diese Fragen positiv beantwarten
Kénnen, sind Sie auf htigen Weg
Erfolgsgarantie gibt es keine, Sie kénnen

absichern. Zum Beispiel mit einem Business.

plan, zu dem Sie ab S
Informationen finden.

eite 16 alle wichtigen

1.2. PERSONLICHE
VORAUSSETZUNGEN

I der Selbststandigkeit geben Sie de Sicher
heit eines bezahlien Arbeitsplatzes auf. Es st
ungewiss, wie sich Ihr Geschft entwickeln
wird

Laufend miissen Sie neue Anforderungen
und Aufgaben meistern. Gerade darin liegt
der Reiz des Selbststandig-Seins: Das Be-
waltigen dieser Aufgaben stark das Selbst-
wertgefihl. Die Vorteile des eigenen Unter-
nehmens sind hohe Arbeitszufriedenheit,
Entscheidungsireiheit und das unabhingige
Verwirklichen eigener Ideen.

1.2.1. Sind Sie ein
Unternehmertyp?

Bevor Sie den Schritt in die Selbststandig-
keit wagen, sallten Sie sich iber Ihre per
sénlichen Ziele im Klaren sein. Wollen Sie
selbststindig werden? Wenn ja, bringen
Sie die wesentlichen Voraussetzungen dazu
mit? Der Glaube an die eigenen Fahigkeiten
versetat Berge. Dennoch: Selbsthritik ist bei
einer Unternehmensgriindung angsbrach.

Vieles ist wichtig fur den Erfolg: Sie missen
an Ihre Idee glauben und risikobereit sein,
in die eigenen Krafte genauso vertrauen wie
Jontaieutiy iibsn. Dazy kammen der
Wunsch nach Eigenstandigkeit, ausdavernde
Matvatian und i Lust am kreaten Gestl

+ Zusatznutzen: z. B. Kundenservice auch
nach dem Kaul

10Ee

ten. Fachliche Qualifikation wie Branchen
erfahrung und grundlegende kaufmannische
Kenntnisse dirfen bei einer Unternchmens.
griindung ebenfalls keinesfalls fehlen. Be.
Sonders wichtig st, dass Ihre Nachsten, Ihre
Familie den Grindungsschritt bejaht und Sie.
bei der Umsetzung unterstiitzt

Natirlich ist es nicht notwendig, samiliche
unternehmerischen Eigenschaften und Qua-
liikationen mitzubringen. Viele Dinge kann
man auch erlernen und erfahren.

Einige Aufgaben kann man auch auslagern
wie 2.B. Buchhaltung, Steuerberatung,
Marketingagenturen

1.2.2. Unternehmertest
Wer selbststandig arbeitet, kann unabhangig

Entscheidungen treffer daiir aber
auch die volle Verantwortung Gbernehmen.

©unserTiee

Eine Orientierungshilfe kann Ihnen
auch unser Unternehmertest auf

s gruenderservice at/unternehmertest Direkttink

geb

Testen Sie Ihre Griindungsfitness,
und finden Sie heraus, wie gut Ihre
Voraussetzungen fiir eine erfolg-

reiche Unternehmensgriindung

sind. Versuchen Sie, spontan und
offen zu antworten. So erhalten Sie

ein aussagekrftiges Ergebnis.

Wir hoffen, dass Thnen die Aus-
wertung Ihrer Ergebnisse hilft,
Thre Geschiftsidee erfolgreich
umzusetzen. Viel Erfolg!

Die Preispolitik beschaftigt sich mit allen
Entscheidungen, den richtigen

es eine besondere Bedeutung hat und
von der Konkurrenz schwer einholbar ist. Ir-
USP tragt wesentlich zu Ihrem Unternch-

Preis 2u

Marketing und Wettbewerb.

finden und diesen schieBlich auch optimal
auf dem Markt durchzusetzen. Einfluss auf
den erzielbaren Preis haben dabei

+ Lieferkonditionen

+ Zahlungsbedingungen

+ Kreditierung

Sie miissen diese Bestandeile des Preises
in Ihrer Kalkulatian bericksichtigen. An viel-
ehem Prais kinnen Sie sich orientieren?
+ An der eigenen Kalkulation -

Kosten plus Gewinnspanne

A

oaons @

- Fernsehen, Radio, Kino

- Verkaufsfarderung: Aktionen,
Verkostungen, Promotion,
Fiyer,
Events, Sponsorin
+ Welche finanziellen Mittel habe ich dafir
2ur Verfigung?
+ Wie werde ich Ergebnisse messen?

Direct-Marketing
Mit

+ Ander MWerte-Erwartung” Ihrer Zielgruppe.

Knnen Sie 2. B. Werbe-

briefe mit personlicher Anrede an eine genau

festgelegte Zielgruppe senden und anschli
d Durch

Die sorgl fur die Pro-
duktverfigbarkeit

+im richtigen Zustand,

+ 2ur rechten Zeit,

+ am gewiinschten Ort,

+ in der jeweils nachgefragten Menge.

Sie missen entscheiden, wie Sie Inr Produkt
(Dienstlistung] verteilen wollen, ob ber ei-

ber Lizenzen, Auch Fragen der Lagerhaltung

Zielgruppe ohne grofe Streuverluste erreicht
werden.

Eine besonders schnelle und kostenginstige
Ansprache ermaglicht die Kommunikation
durch Newsletter per E-Mail. Diese konnen
hahe Reichweiten erzielen und Sie knnen dic
Empfanger:innen und somit Ihre potenciellen
Kundinnen etwa direkt auf Ihre Website lenken
Die Inhalte der Newsletter solten relevant und
individualisiert sein sowie fur Ihre Kund:innen
einen spurbaren Nutzen liefern. Newsletter-

undd

Markibearbeitung - Kommunikationspolitik
Uberlegen Sie sich ein einheitliches Er-
scheinungsbild, einheitliches Verhalten und

Teils
kostenlose Newsletter-Saftuare-Tools bieten
neben Layout-Vorlagen auch gute Statistiken
24 Gffnungs- und Klickraten. Beachten Sie da-
bei: Nicht die Verteilergrsfie zahit, sondern die

einheitliche (Branding, Car-
porate Identity). Unser Tipp: Auch Ihr Team
tragt die Marke nach aufen.

Bevor Sie eine Werbeaktion planen oder mit
einer Werbeagentur Kontakt aufnehmen,

+ Welche Ziele die

Achten Sie darauf, dass die Daten (wie E-Mail-
Adressen] in Ihrer Kundendatenbank akiuell
sind und die rechtlchen Vorschriften (auch aus
dem Datenschutzrecht] wie z. B. in Bezug auf

Werbung erreichen - 2. B. Erreichen
eines bestimmten Bekanntheitsgrades,
Umsatzsteigerung um 10 % etc.

+ Wen genau willch ansprechen?

halten werden.
Social Media

Die sozialen Medien sind mittlerweile ein bei-
nahe Instrument fir Werbe-

+ Welche Werbemittel und
Kommunikationskanale setze ich in?

 Marketing: Telefon, Kunden-
e karon, S Markaing ot

und Marketingaktivtaten. Social Media kann
helfen, die Bekanntheit und das Image der an-
gebotenen Procukte, Dienstieistungen und des.

Kundschaft gebunden und neue Kundschaft
aber auch nee Belegschaft gefunden werden

Sicher im Netzwerk

Lorem Ipsum fugit qui deb itatus, sapellab ipsum rati ab
idiatur ad quam enisquib que quia quibus acculpari vo lu-
pitati estotaturio comni sto imillia qui re mo quia sam quae
nulla voluptae perov. Lorem Ipsum fugit qui deb itatus,
sapellab ipsum rati ab idiatur ad quam.

Occusda dit, te ratur autates sequidia quaes
ma im harcita nulla dolores cipsam unt alis

alignis rerum, omis as re simi, cuptas debit
fugit ad exped quame nonse net ant quos sum
nansequitendacp eritatestia debis quis eium
quibus. Magnis magnit resse debiscil et occa-
tem poreper ravitatio dolupta dit eost experin
usdaes eatenimint eictiust, nes quatatquae.
volupti undunt officia dolorerio expelessitis
dolore nonestorit to te vel evellam re volest

offcto tendis as rem invellaborum sequi cup-
taese nesti ihila verio corum cumet vollau-

dolupita preped eius nobita nus undania ip-
sunt offcis ligendit quid quassequae illupi-
tate laceaqu untiscit isquam fugia derum et
utmo mo quae pressectat quas conemporum
consequae dolupta quassi non event.

Aquia sin pra doloris ciendanda secullestis

autetur aut et et volupta nobit rernarm fugit,
oditemquos quas etur?

Pudit et ma ne que et fugit aborerae plaut
estio estiur sed minum qui ut alit dici dit,
commodis eturiae commolesed qui que eturi

estrum rectus, te etur? Qui inusapit, es eve-
libus, nientum hil et, quiam rerrumquo vit,
conectem ex et que ipidernat.

Putit ot ma ne que st fugit aborerae plaut
estio estiur sed minum qui ut alit dici dit,
commodis eturiae commolesed qui que et

Occusda dit, te ratur autates sequidia quaes.
ma im harcita nulla dolores cipsam unt alis
nis aut quiamus diciissum qui te venecto
tassed et molores verupti andessimusa
quoditat officto tendis as rem invellaborum
Sequi cuptasse nesti ihilia verio corum cu-
met vollautatis vidunt dem est latem fuga.
Ximinctas il expliquas aut alibus dolum que
premporibus dolupita preped eius nobita nus,
undania ipsunt offcis ligendit quid quasse-
quae illupitate laceaqu untiscit isqua
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Echte oOsterreich
Hausmannskost aus

Nadina Ruedl von Pflanzerei erfand den

Inder Kindneit ging ich eden Freitag.
mit meinem Papa in die Metzgrel
Ieh freute mich immer auf den Leber-
Kise, mit Senf und extra vielen Gur-
kerl. Damals ahinte ich nicht, ass it
diesem Ritual der Weg zu meinem
Unternehmen beginnen wird.

Beruflich komme ich aus dem Nach-

allem cins am Speiseplan gefehlt
Leberkise mit Gurkerl. Produkte, die
s gab, haben mich nicht tberzeugt

Die Mehrheit der Menschen in Os-
terreich will ihren Fleischkonsum
redusieren, etwa 20% leben schon
vegetarisch oder vegan. Viele davon
~ 50 wie ich - wollen nicht auf den
Geschmack von ihren Liblingsspel-
sen verzichten.

Mittlerweile lebe ich schon linger
vegan, il aber nicht auf regionale

n

Nadina Ruedl

Die Planzere

Hausmannskost und echtes Hand:
werk verzichten. Dass es anders
gehen kann, wollte ich unbeding
beweisen, und krelerte den ,Gust] -
den pllanzlichen Leverkas". Dieses
ist handgemacht von einem traditio

und Tier, sondern berzeugt richtg
mit Geschmac

Die Pilanzerei griindete ich allein in
Mai 2022 und finanzierte mich selbst
Mit wenig Budget versuchte ich
moglichst rasch fir Umsitze zu sor

5. NETZWERKEN

5.1. Nach der Griindu
Rumaqui blaccatis ius 1
dolupta debis dolorior
>S.114

5.2. Netzwerke und P
Rumaqui blaccatis ius 1
dolupta debis dolorior
-5.115

5.3. Griinderservices
Rumgui blaccatis ius
dolupta debis dolorior
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Griinderservice Blau
CMYK 90-15-25~

CMYK = 8-
RG8  0-150-181 ReB  254-207-83

CORPORATE FARBEN
'50°% Griinderservice Blau iin Grin 0%
Die Farbpalette besteht aus einer Serie < 85-0-55-0 Rep | 160-212-199
von Farbtonen, die in Kontrast, Intensi- 0-166-161
e euchturaf aufeinander b
. i rginzen sichund
e ommen ene enigrtge und
e abare Farbkombnatin e
B e
primire Farbpalette
P e lau s i rken
e desGrundersenice. D32
el rstr Linie nur durch R
g0 vertreten werden . . SIGNET
a Lila 50%
(e i 5-65-0-0 e - et dr Verwendung des Pl 116t
Sekundire Farbpatette " o victes B e e
i Konnen zur Kennzeich- e aen
e o vt ader ls Letyster
et son- T e werden. En grolEchige” N
e i e atanen (100% st scoch A o inemFoto
e e o, Fur kompleere Anwen-
o Logo e mate lusiratonen. nforma- .
O 3. konnen auch sl HINTERGRUNDE B cmer Fratiche
esigneleres o L erben genutz verden )
oo Hellgrau Griinderservice Blau 0% o
e o-5-5-0 S 01825 .
intergrinde TR EO RGeS ©.D e lache Pletkante an ener Flé-
e el be der Sruklurie- etz 1 v i Dynamik nach ben
o Komimuri- e farmatanen. ngedeciten e o pilL st n Bewegung
Kennang der T el bingen sic Ruhe und e llstraionsvrinte il
Orenteruns D e Schtten vorgeseren
Layoutsystem 7 GRUNDERSERVICE Bidsprache 5 GRUNDERSERVICE Typografie
A
e P DIN-Regular PT Serif Regular

s \BCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXYZ ABCDEEGHIJKLN

ein rzer
i v DMt abcdefghijklmnopqrstuvwxyz'aou OPQRSTUVWXY!
TR

Tite R
IR, 012345678906~ abedefghijkimn

Ottt einen serigsen Eindruck und opqrstuvwxy Z

UNSERE BILDWELT
Yommentriert sich auf das Wesentliche

armaton 01234567890€<>
* ,,r" ’ ”#@:’.

{ abhangig von der
ndeten Formats.

_ ‘Wir versuchen in Film und Bild die
Wi e Granderbow.
Wir verwenden hauptsachlich die DIN-Medium 0
--%

cigt, i die GroBe
ienos

E‘;E;:::“’P“(“"“e“ R Oin-Boid: 1551 Unternehmen mglichst authentisch
W <ot B v g e v e s e rd o = o
paibis ; e Readines sind nder Regel ABCDEFGHlJKLMNOPQRSTUVWXYZ

e samiort sind, und eine Momentaut-
3ot Die Copy istim lgeatfallin min-

L AbcdefghijklmnoparstuvwXyzage
45678908 <>_ - ~o-ii 7 #E”
T ABCDEFGHIJKI
L g, OB OPQRSTUVI

abcdefghijklmi

Somifdas Emotionale und Menschliche

n Rand ist von der
" Logos abhangig. Das
Jie diese berechnet

PT Serif Bold

fienen als Basis fur alle
tadaptionen. Sie sollen
\ Medium/Format und

hnisse angepasst wer-
Vernattnisse wischen
Farbe
sfen, wie I} Beispiel ge-  Eine natiirliche, in diesem Prozess. Deshal of ie
alerdingsbesehale) P <ot ey iy e Pz, e e ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ opqrstuvwxyz
n einheitliches Gesamt: o x nicht zu blass. Einsatz. Durch ihre gute Lesbarkeit " P
e bosondrs fr ngere abcdefghuklmnopqrstuvwxyzaou 01234567890€.
Toxtpassagen
et R 01234567890€<>_- —%.:,;2),,HQ %137 s #
jlder gewahlt werden. '~ Ein cineastisches Licht Ein Wechsel der beiden Schriften hilft L - ’ ’»»
Jine gonug Raum lassen X keine hohe e, nformative nhalte vor
immor uf ene guts Les- Smnencinstrahiuns. o bzaneben und graisch 20T
foxte geachtet werden. Kein Knstiicht Zulockern
RSERVICE Piktogramme. 4 GRUNDERSERVICE Logo 10 GRUNDERSERVICE Layoutsystem
Das ist eine Headline. Das ist eine Headline.
e T T
R s e
e
GRUNDUNG AUFBAU NETZWERK g T
WIRTSCHAFTSKAMMERN STERREICHS pol oy
GRUNDERSERVICE e
a jwix olU}
ZAHLEN RECHTLICHES PLANUNG WISSEN
Das ist eine Headline. Das ist eine Headline.
enner it
ST e e e PR ot
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Das Griinderservice Logo ist [ o= e
eines der Kernelemente der

Jisuellen Identitat. Es kenn™
e = irkt

WIRTS(HAFTSKAMMERN STERREICHS
GRUNDERSERVICE "
fuicol]
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WKO Grunderservice Branding
Branding, lllustration, Icon-Design

Das neue Erscheinungsbild fur den WKO
Griinderservice positioniert Selbststandig-
keit als mutigen Schritt in die eigene Zukunft.

Ein flexibles Gestaltungssystem schafft
klare Wiedererkennbarkeit und lasst
zugleich Raum fur Vielfalt. lllustrationen
ubersetzen abstrakte Inhalte in emotionale
Geschichten - nahbar, verstandlich und
elnpragsam.
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#5

Stadt Wien Icons
Icon-Design

Im Zuge des Stadt-Wien-Rebrandings wurde
das bestehende Icon-System konzeptionell
gescharft und grafisch uberarbeitet.

Entstanden ist eine modulare, identitats-
stiftende Sammlung von Piktogrammen -
konsistent, flexibel einsetzbar und

klar lesbar — im urbanen Raum ebenso
wie digital.
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SUDLICHES
MITTELGEBIRGE

SOMMER

ENERGIE’

QUELLE

INNS’
BRUCK

SOMMER’ KULTUR’
FRISCHE STADT
Erlebe die Stadt hautnah Entdecke die Highlights
bei einem Spaziergang von Innsbruck mit der
und entdecke Inns- Innsbruck Card, genie-
brucks verborgene RBe lokale Speisen und
Schatze. erlebe einzigartiges
Shopping.

BERG’

BLICK

Erkunde beeindru-
ckende Orte bis zu 90
oder 180 Minuten von
Innsbruck entfernt
und erlebe filmreife
Momente mit der Wel-
come Card.

NATUR'

PUR

Geniefe Wandern,
Klettern, Radfahren,
Schwimmen und

Golfen in Innsbrucks
wunderschoner Natur.

WWW.INNSBRUCK.INFO  #myinnsbruck

KUHTAI-
SELLRAINTAL

SOMMER

o

1

SULZKOGEL Erlebe Sport und
Aktivitdt im hochalpinen Terrain,
wo alpin-urbane Lebensfreude

y

CITY Anspruchsvoll klettern ...
am soundso Erlebe Sport und
Aktivitét im hoc

INNS'
BRUCK

3

HOCHOETZ Anspruchsvoll klet-
tern ... am soundso Erlebe Sport
und Aktivitat im ho

WWW.INNSBRUCK.INFO  #myinnsbruck
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LEBENSRAUM

Spitzenposition

weiblich besetzt

Mag.a Gabriele Herlitschka, MSc,
leitet die Stadtverwaltung mensch-
lich trotz ihrer XX. s.12

LEBENSRAUM

Karriere im

Pflegebereich

Mehr Pflegerinnen als Pfleger arbei-
ten in den ISD-Wohnheime uch
in vielen Fiihrungspositionen.

WWW.IBK.INFO.AT

JULI 2024

LEBENSRAUM

Miadchen

kénnen mehr

Die Standortoffensive Rossau: Zwei
Frauen machen Innsbrucks Wirt-
schaftsgebiet zukunftsfit. s.12

DER WELTFRAUENTAG
GEHT UNS ALLE AN!

INHALT pemrmsers STUNDE

RADL-NEWS

FERIENZUG

TEILHABE TG

UBER MUTIGE UND
ENTSCHLOSSENE FRAUEN

The quit Gl

wow-
Nachvichten ausdem All
Pippauer Rand und Band

Madison - Ungebremste
Gilpower

Ihafes verbrechen

PERSONEN
1M FOKUS

Sicben Winterin Teheran




Revisions- & wetter-
bedingte Schliesszeiten
Tagesaktuell auf der

jeweiligen Bergbahnenwebsite!

losing times due
d

weather conditions
the respective It or cable
car website!

DE Mit der Innsbruck Card gehirt die Stadt und ihre umrahmende
Bergwelt fiir 24, 48 oder 72 Stunden Ihnen! Nutzen Sie den ffentii-
chen Verkehr sowie den Hop on - Hop off Sightseer Bus Innsbruck
und erleben Sie 22 Sightseeing-Angebote und zwei Bergbahnen. Sie
finden in dieser Broschiire auch weitere Tipps fir hren Aufenthalt
in Innsbruck

ENWith the Innsbruck Card, the city and its surrounding mountains
are yours for 24, 48 or 72 hours! Use public transport as well s the
Hop on - Hop off Sightseer Bus Innsbruck and experience 22 sight-
seeing offers and two cable cars. This brochure also offers further
tips for your stay in Innsbrck.

DE Weitere Sprachen finden Sie unter
EN For further languages please visit

FR Pour dautres langues, veuillez viiter
1T per ulteriori lingue vistare

ES Para mas idiomas, visite Innsbruck-shop.com

BERGISEL
SPRUNG-
SCHANZE
STADION

be  Die 2001 durch Zaha Hadid
neu gestaltete Schanze ist nicht
nurwéhrend der Vierschanzen-
tournee ein Besuchermagnet.
Der 50 Meter hohe Turm mit
Panoramarestaurant hat sich
2um modernen Wahrzeichen
entwickelt.

en Bergisel stadium & ski jump:
Newly designed by Zaha Hadid
in 2001, the ski jump is a magnet
for visitors - and not only during
the Four Hills Tourna-ment. The
50-metre-high tower with its pa-
norama restaurant has become
amodern landmark

16.-311024
taglich / daily:

Einlass bis /
imission u
1730

1112631525
Mi-Mo /Wed-Mon:
Einlass bis /
admission until

30
Dienstag Ruhetag |
Tuesdoy closed

Tagliches Skispringen
am Bergisel / Daily ski
jumping at the Bergisel
Mai - Mitte Oktober /
May - mid October:

1300- 1500
itterungsbedingt/
weather related)

Bergiselweg 3
T+43512/589259
wwwbergiselinfo

und vieles mehr!
and many more!

AUSSICHTS-
PLATTFORM
DRACHEN-
FELSEN

e Von der transparenten Aus-
sichtsplattform Drachenfelsen
am Bergisel Rund-wanderweg
geniefien Sie einen eindrucks-
vollen Blick iber die idyllische
sillschlucht.

e Drachenfelsen viewing
platform. The transparent Dra-
chenfelsen viewing platform on
the Bergisel circular hiking trail
offers impressive views over the
idyllc sl gorge.
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Di Fu
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BOGEN'

18.5.202%
15-22 UHR

RAMBAZAMBA
STAGE

15001800

Bogen Allstars
18002000

CeciliaTosh
20002200

KiNK live

PARK'
BUHNE

15:00-1600
Bundesbahn Musil-
Kapelle
16:00-1645

DjFu

1645-1740

Zack Zack Zack
18:00-1900
Tasheeno
19:20-20:10

Das Berliner
Quartett Gewalt
2030-2145
Ankathie Koi

BLOCK PARTY’
STAGE

Djsin Rotation
Eh.schuwissn-
upinmaHood
Dancebattle

Hip Hop & Breakdng
1600-1730

19:30-2015
Finale

21:00-22:00
Texta Live

RIFFRAUSCH'
BUHNE
1500-1600

Dj Konserve
16001700
Musikatella
17815

Hey Sis

10151530
Nutcracker
20002045

Cirque dela Merde
21152200

Joe Grave &

‘the Skeleton Boys.

INNS'
BRUCK

RACKEL
DISCO

Funky Tunes by
Futterkutter Allstars
1630171581830-1915
Cecilia Tosh
20002200

Marc Hype

SWING'
& MORE

1600
Taster Lindy Hop
1700
Familie Gundolf

1800
Taster 20s Charles-
ton

1900
Taster Lindy Hop
by Swing Out

ART’
STREET

15:00-1900

Crazy Mr. Sketch
Lilee Imperator
Jens Ink

Hlunis & mehr

INNSBRUCK TOURISHUS

48h €69,
72h €79~

MEHR'
ERL

MITARBEIT IN DER
TOURISMUS-
INFORMATION
IGLS

INNS'
BRUCK

KARRIERE'’
SPRUNG

INNSBRUCK
TOURISMUS

° BRUCK

LOREM IPSUM 0dit estibustio
laborum doloreiur aruptae
pratem ut voloriae con neni

LOREM IPSUM odit estibustio
relaborum doloreiur aruptae
pratem utvoloriae con nient

LOREM IPSUM 0odit estibustio
evellaborum doloreiut ruptae
pratem ut voloriae con et

WWWINNSBRUCKINFO _myinisbrick
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SELLRAINTAL
SOMMER

°

BRUCK

BERGISEL
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STADION

o Die 2001 durch Zaha Hadid
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Der so Meter hohe Turm mit
panoramarestaurant hat sich
z2um moderen Wahrzeichen
entwickelt

for visitors - and notonly during,
the Four Hills Toumna-ment. The
so-metre-high tower with s pa-
S orama restaurant has become
amodem landmark
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Spitzenpositiun

weiblich besetzt

Mag.a Gabriele Herlitschka, MSC,
ettt die stadtvenwaltung mensch-
Jich trotz ihrer XX.5:12

16.-311020
taglich  daiy:

o

Einlass bis/
admission untit:
1730

1126-31525
i-Mo | Wed -Mon:
900~ 1700

Einlass bis |
admission until:

1630
Dienstag Ruhetag |
Tuesdoy close

Tagliches Skispringen.
am ergiel Doy ski
fumping at the Bergisl
Mai - Mitte Oktober |
May - mid October:
100012008
0-1500
itterungsbedingt |
weather related)
Bergiselweg 3
T3 512(589259
wnhergiselinfo

DT’
EN

LEBENSRAUM

Karriere im
pflegebereich

Mehr Pflegerinnen als Pf
tenin den 1sD-Wohnhei
in vielen Filhrungsposit



#6

Entwurf im Rahmen eines Pitches

bei Rosebud in Kooperation mit
Zindel Branding

Illustration Bogenfest
Julia Zickbauer

Der Entwurf erreichte den
3. Platz

2024

Innsbruck Re-Design
Branding, Icon-Design

Fur den Markenrelaunch Innsbrucks wurde
ein zeitgemaBes, medienubergreifendes
Corporate Design entwickelt, das Dach-
markenpartner einheitlich und flexibel auf-
treten lasst.

Das Apostroph des Stadtlogos wird dabel
zum Gestaltungselement und Taktgeber
einer neuen Headlinemechanik - reduziert,
prazise und systemisch gedacht.
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Die fiinfte

Jahreszeit.

Der Weinherbst
Niederosterreich
ist eine Zeit
zum Genieflen.

10

Die lingste

Schank der Welt.

Ein Spaziergang
fiir den Gaumen
bei der Genussmeile
Wienerwald.

21

Ein Thron fiir
jedermann.

Ein Sonnenaufgang
am Schneeberg
ist ein kéniglicher
Moment.

Ausgabe N° 72
ADVENT
2017

Grofdes

Erleben.

Adventzauber
in Niederdsterreich.

7

4 7 10

Weinviertler Die Ruhe vor Ins Hiferl
Kellergassen. der Stadt. g’schaut.
Stimmungsvolle Die stille Zeit Das Waldviertel
Wege in inden zum
den Advent. Wiener Alpen. Selberkochen.

Ausgabe N° 73

WINTER
2017/18

Grof3es

Erleben.

Mit Schwung durch den
Winter in Niederdsterreich.

7
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WIENERWALD

®

Wo sich der

Geschmack entfaltet.

Mehr Genuss geht nicht: Mit einer Fiille an Veranstaltungen

wird im Wienerwald der Weinfriihling eingeldutet.

ZUM WOHL: WEINFRUHLING
IN GUMPOLDSKIRCHEN

Wenn jemand auf einen Rotgipfler oder
einen Zierfandler eingeladen wird, dann
weif} er zweierlei: Zum einen geht es in
die Thermenregion Wienerwald und zum
anderen um besten Weingeschmack.
Denn nur hier im Wienerwald wachsen
diese beiden autochthonen Weinsorten -
und wo schmeckt’s besser als daheim?

Neue und schmackhafte Erkennt-
nisse wie diese gibt es in der Zeit von
Februar bis Juni zuhauf: Nirgendwo ist
die Dichte an Veranstaltungen rund um
den Wein so hoch wie hier. Aus gutem
Grund - hier kénnten sich Genief3er
schliefflich beinahe jeden Tag im Jahr
einem eigenen Wein widmen. 360 ver-
schiedene Weine von 60 Winzern
werden hier innerhalb der drei Monate
verkostet und gefeiert.

Bei der Saisoner6ffnung am
1. Mai spazieren die Géste entlang des
Weinlehrpfades im Kurort Baden, am
2. Juni genief3en sie, begleitet von guter
Musik, die besten Weine und Schman-
kerln beim Weinfestival Thermenregion
,Wein im Casino*“.

EINMAL GENIESSEN, BITTE

DAS PANORAMA IM WIENERWALD

Im Friihling, sagt man, erwacht die
Natur zu neuem, vielfiltigen und bunten
Leben. Der Weinfriihling liefert dazu den
passenden Geschmack - unzihlige Wein-
sorten, ausgefallene Veranstaltungen,
Genuss und Lebensfreude warten auf die
Giste, die nur hier in der Thermenregion
Wienerwald so facetten- und sortenreich
durch das neue Jahr begleitet werden.

Mehr zum Thema:

- www.wienerwald.info/
weinfruehling-wienerwald

Weinfriithling

WEINFRUHLING IN
GUMPOLDSKIRCHEN
6. April 2018

GEH’ MA HAUER
SCHAU'N

IN PFAFFSTATTEN
7. April 2018

SCHMANKERL-
FRUHLING BADEN
19.-22. April 2018
TAG DER OFFENEN
TUR IN TATTENDORF
21. April 2018

WEINFRUHLING AM

EICHKOGEL IN MODLING

18.-21. Mai 2018

WEINFESTIVAL
THERMENREGION:
»BIG BOTTLE PARTY"
30. Mai 2018

GROSSHEURIGER
~WEIN & MEHR"
IN TATTENDORF
30. Mai - 10. Juni 2018

WEINFESTIVAL
THERMENREGION:
+WEIN IM CASINO*

2. Juni 2018

~WEIN & VIEL MEHR*
RUND UM DIE BURG
IN PERCHTOLDSDORF
14.-16. Juni 2018
TRAISKIRCHNER
WEINFEST
29. Juni - 15. Juli 2018

11
WIENERWALD

@

Genuss, so weit das Auge reicht.

Bei der , lingsten Schank der Welt“ ist jeder Schritt ein Geschmackserlebnis.

Dass man nach dem Essen 1000 Schritte
tun soll, ist eine altbekannte Weisheit.
Dass man gemifd diesem Grundsatz ei-
nen unvergesslichen Nachmittag er-
leben kann, das verdankt sich dem Ein-
fallsreichtum und dem winzerischen
Geschick der Winzer und Gastwirte am
zehn Kilometer langen Wasserleitungs-
wanderweg: Die ,lingste Schank der Welt*
bittet zu Tisch! Wer den Weg von Bad
Véslau nach Madling bestreitet, wandert
durch idyllische Weingérten in impo-
santer Lage. Doch das wahre Highlight
kann er trotz all dieser Schonheit gar
nicht sehen - das kann er nur schmecken!

80 Winzer stellen am 1. und 2.,
sowie am 8. und 9. September ihre
Schank an den Wanderweg und
komplettieren den Augen- mit einem
wahren Gaumenschmaus.

Genussmeile mit Weile.
Hier ist jeder Schritt ein Genuss. Und das
im doppelten Sinne: In der schonen

Landschaft gehen die Wanderer gesellig
und in bester Stimmung ein Stiick des
malerischen Weges gemeinsam.

Dazu bieten die regionalen Winzer Wein,
Sturm und Most aus ihren eigenen
Betrieben an. Ein Geschwindigkeitsrekord
ist an diesem Tag also eher unwahr-
scheinlich. Zu schmackhaft und verlo-
ckend sind die Angebote, mit der

die Winzer die ,ldngste Schank der
Welt* befiillen.

Do bleib ma picken!
Verweile doch, du bist so schon*, lief}
Goethe einst seine berithmteste Dramen-
figur, den Faust, sagen. , Do bleib ma

picken*, sagt der Niederosterreicher heute.

Gemeint ist dasselbe: Wo es so herrlich
ist wie bei der Genussmeile am ersten
Wasserleitungswanderweg, da lisst sich
das Leben in vollen Ziigen geniefien.

Mehr zum Thema:
- www.genussmeile.info

Genussmeile

GENUSSMEILE-
WOCHENENDE.

Genief3en Sie ein Wochenende
im Wienerwald. Wandern,
verkosten und geniefien:

3 Tage /2 Niichte ab 99€ p. P.

im DZ inkl. Friihstiick

Angebot giiltig von
31. August - 2. September 2018
und 7.-9. September 2018

Im Angebot enthalten sind:

>

>
>

Langschldfer-Frithstiick
bis 11.30 Uhr
Late-Check-Out am Sonntag

1 Flasche Thermenregion-
Wienerwald-Wein
10-Euro-Gutschein pro Person

fiir die Genussmeile

15-Euro-Taxi-Shuttle-
Gutschrift pro Person zur
Genussmeile

‘Wienerwald Tourismus GmbH
Hauptplatz 11, 3002 Purkersdorf
Tel +43(0)2231/62176
buchung@wienerwald.info

>

www.wienerwald.info
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ckend sind die Angebote, mit der

die Winzer die ,ldngste Schank der
Welt* befiillen.

Do bleib ma picken!
Verweile doch, du bist so schon®, lief}
Goethe einst seine berithmteste Dramen-
figur, den Faust, sagen. , Do bleib ma

picken*, sagt der Niederosterreicher heute.

Gemeint ist dasselbe: Wo es so herrlich
ist wie bei der Genussmeile am ersten
Wasserleitungswanderweg, da lisst sich
das Leben in vollen Ziigen geniefien.

Mehr zum Thema:
- www.genussmeile.info

Genussmeile

GENUSSMEILE-
WOCHENENDE.

Genief3en Sie ein Wochenende
im Wienerwald. Wandern,
verkosten und geniefien:

3 Tage/ 2 Néchte ab 99€ p. P.
im DZ inkl. Friihstiick

Angebot giiltig von
31. August - 2. September 2018
und 7.-9. September 2018

Im Angebot enthalten sind:

>

Langschldfer-Frithstiick
bis 11.30 Uhr
Late-Check-Out am Sonntag

1 Flasche Thermenregion-
Wienerwald-Wein
10-Euro-Gutschein pro Person

fiir die Genussmeile

15-Euro-Taxi-Shuttle-
Gutschrift pro Person zur
Genussmeile

‘Wienerwald Tourismus GmbH
Hauptplatz 11, 3002 Purkersdorf
Tel +43(0)2231/62176
buchung@wienerwald.info

N

www. wienerwald.info
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Realisiert bei We Make

Softcover, 200 x 270 cm

2017

Niederosterreich Magazin
Editorial Design

Fur Niederosterreich Tourismus entstand
ein Magazin mit flexiblem Layoutsystem, das
Orientierung bietet und Spannung erzeugt.

Ein modulares Raster, markante Typografie
und klare Farbakzente ermoglichen viel-
seitiges Storytelling — informativ, zuganglich
und mit starkem visuellen Charakter.

Ziel war es, Niederosterreich nahbar und
zeitgeman zu erzahlen.



100 OSTERREICHISCHE DAS GROSSERE MAGAZIN FUR FOKUS

Hauser ARCHITEKTUR-KULTUR UND KULT-ARCHITEKTUR BAUEN IM
BESTAND W
§
Traumlage ;Z'.

Panoramablick

3.
Geniale
Holzarchitektur

(Projekt No.8)
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Osterreich 14,90 €
Deutschland 14,90 €

@ ® OSTERREICHISCHE

auser

_|_

‘ ) o .
Nany Osterreichs

BESTE
Architektur-
buros!

Ausgabe 2018



100 HAUSER

BAUEN IM Klima-Raum
BESTAND _

Die Rehabilitation
des Holzwegs

Italomodern Ehrlich wahrt
am léngsten

Wahre Grofe

Nicht nur
Fassade

IH}
[T




Warmehaushalt

Genuss-Sessel

FUTURE TREND

Nomadic

Produkte im
Wechsel der
Perspektive

21

Gastfreund-
schaft auf
Radern

Gekommen, :
um zu bleiben

Abdruck als
Ausdruck



Der Hang zum VST Reif fiir die Insel

Mit dem Auto Wesentlichen
zum Mars

PRODUKTE PRODUKTE

Modulares Stadtklima

Bewegtes Outdoor
Leben Design

100 SPACES prasentiert die

° Produkt- und Design-Highlights
Das gewanderte C fiir Mensch, Tier und Natur.
Haus Die Auswahl zeigh, wie
man Griin plant oder darin
perfekt entspannt.

Piep-Show

o
Felbers
schiefes Haus

Romeo & Juliet

Mit Schirm,
Das Licht
E

L]
Die schiefe
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Realisiert bei Rosebud

Taschenbuch, 33 x 23 cm

Zusammen mit Cristina

Bianc

hi

2018-2019

100 schonste ...
Editorial Design, Illlustration

Die Magazinreihe stellt in jeder Ausgabe
einhundert herausragende Projekte

aus Architektur, Design oder Landschafts-
gestaltung vor.

Klare Struktur, illustrativ gestaltete Rubriken
und ein variables Layout bringen Vielfalt und
Qualitat der Inhalte visuell auf den Punkt.



ABRIK




ABRIK

Brand
guidelines

Stand: Marz 2023

Typografie
Headline-

fonaiin ABCDEFGHIJKLMN

Reguiar 1M OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno
pgrstuvwxyz
0123456789( JE&?!#.,;

ABCDEFGHIJKLMN

Headline-
Schrift

Soig e e OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz
0123456789( )€&?!#.,

Copy-Schrift

P i ABCDEFGHIJKLMN

OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789( )€&71#.,;*

Fabrik1230 Farbpalette

Blaumannblau Werkbankgriin
CMYK  100-60-0-0 CMYK  85-50-100-20
RGB  0-92-169 RGB  52-92-46
#005ca9 #345c2e
Nachtschichtblau MaschinenraumweiB
CMYK 100-80-15-30 CMYK  0-5-20-0
RGB  14-51-106 RGB  255-243-215
#0e336a #fff3d7
Ziegelrot Gabelstaplerorange
CMYK  40-89-80-37 CMYK  0-45-85-0
RGB  120-42-39 RGB  245-158-50
#782a27 #£59e32

Mit ihrer hervorgehobenen Position spielen Uberschriften
in der Gestaltung eine zentrale Rolle. Die Wahl der passenden
Schrift beeinflusst den Charakter des gesamten Designs.

Die GT Pressura von Grilli Type basiert nach Angaben
des Schriftanbieters auf der typischen Abrundung des
Buchstabenbildes auf dem Papier, wenn der Druck mit
physischen Lettern erfolgt. In der GT Pressura wurde dies
zum Stilelement erhoben.

Der industrielle Charakter der Schrift wird noch deutlicher
in ihrer fettgedruckten Version.

230 230

Die Uberschriften werden immer in Regular und Bold gleich-
zeitig gesetzt, dadurch kdnnen wichtige Keyworter durch
den fetteren Schriftschnitt hervorgehoben, und der Sinn der
Botschaft schneller erfasst werden.

ABRI

Das neue Gratzlzentrum

ABRI

Das neue Gratzlzentrum

Grundlage fiir die GT Cinetype war die Entwicklung einer
Schrift fiir ein Film-Untertitelsystem, bei dem fiir Buch-
stabenformen lediglich Linien méglich sind.

Eine Schrift mit mechanischer Prézision, aber auch
menschlichem Element, die ihre Persdnlichkeit im Detail
zeigt. In kleinen GréBen verwendet, wirkt GT Cinetype wie
eine normale, abgerundete Schrift. Das Auge nimmt nur
die geraden Segmente bei gréBeren GréBen wahr.




Dein Ort
zum Hoch-
und Runter-
fahren.

ABRIK

Der beste
Ort um an
Ideen zu
schrauben.

ABRIK

Arbeiten,

wo das

Leben Funken
spriiht.

ABRIK

Inspiration
am laufenden
Band.

sABRIK







6 HENSCHEN

Menschen, die etwas
gemeinsam haben.

Die vielen Menschen,
die hier wohnen,
brauchen einen zent-
ralenOrt, an dem sie
auch medizinische
Dienstleistungen

Die Ideenfabrik
far Erfolgs-
geschichten. s

Das neue Gratzlzentrum in Atzgersdorf.

LArbeit und Leben gehen
heutzutage Hand in Hand,
die Grenzen verschwinden.
Dafiir ist die Fabrik1230
ein gutes Beispiel."

EinOrt fir
Genussverliebte L0 e

660 n*
Nach dem Motto ,We humanize spaces” Ganvonamie

verbindet KRAFTHoments in der Fabrik1230

auf iber 2.000m* Kulinarik, Handwerk g

und Kultur. Geschaftsfihrer Martin Shioraravarat”

Rohrbach berichtet, wie das geht.

Ein Projekt von SORAVIA

WeNSCHEN

,Als Plattforn fir alle
Genussfreunde wollen wir
Menschen zusammenbringen.
Hier in der Fabrik1230
haben wir den perfekten
Ort dafir gefunden.

.Die alte Fabrik war fir
Atzgersdorf immer schon
ein Wahrzeichen. Wie man
sieht, kann man auch
Wahrzeichen modernisieren
und zu neuen Leben erwecken,
ohne ihnen ihren Charne
zunehmen. *

Ein gutes Gratzl-
zentrum bietet Orte,
an denen Kultur und
Austausch stattfinden.

AU ETNEN BLICK

Die Ideenfabrik

fur Erfolgs-
geschichten.

ort, an dem
sténdlich

Biros fir
Toans & Work

GroBe Bihne

Viel Raum

Die einzigartige Kombination aus
traditionsreichem Ziegelbau
und moderner Architektur bietet
mehrere helle und flexible Working
Spaces fiir jeden Bedarf.

o
Noubautraktin3.06  orassstien t
fiir Ordinationen &
andere Gesundheits-
dienstleistungen

AU ENEN BLICK

Bildungscanpus der ®
Stadt Wien fur 1.100 oot

Kinder und Jugendliche cthe

o Das Sport-machen-
Der Alle-sind-willkommen-Hof | GeschoB

Nahversorger
wie Billa Plus,
Hofer, Trafik
ote.

Altbau-Birotrakt 1.0
fiir Bros & Ateliers

Die Apotheke

Musikenachen
o

Vel Gesundhe
unter einem Dach




saBRIK

Home

Raumfinder

Work

Life

Health

Geschichte
Energieversorgung
Arealsplan

Lage

g PDF-Broschiire herunterladen

WORK

Wo Ideen in die Tat umgesetzt,
Pléne verwirklicht und Ziele
erreicht werden, muss das
tédgliche Rundherum passen.

Mehr Info

HEALTH

Wer fiir gesundheitliches Wohl-
befinden sorgen soll, muss sich
wohlfiihlen bei dem, was er tut.

Mehr Info




LIFE

Arbeit kann SpaB machen, die Zeit
davor, danach und zwischendurch
sollte es auch.

Die Ideenfabrik
far Erfolgs-
geschichten.

® @

Bildungscampus
fur bis zu
1.300 Kinder

Direkt neben der Fabrik1230 liegt
der neu errichtete Bildungs-
campus mit Kindergarten,
Ganztages-Volksschule und Ganz-
tages-Mittelschule.

= BRIk

Raumfinder
Geschéftsart

CGewerbe) COrdination)
Etage

©)] - JCICY
CHICY,

Freifliche

Terrasse

Biiro 1.0G -
Top 3.1.07

Gesamtmietflache: 87,91 m*
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Konzeption im Rahmen eines
gewonnenen Pitches bei Rosebud

Zusammen mit Stefan Bauernberger

2023

Fabrik1230
Corporate Identity

Mitten in Atzgersdorf entsteht mit der
Fabrik1230 ein lebendiges Gratzlzentrum.
Das Designkonzept erzahlt die Transforma-
tion von der alten Sargfabrik zum modernen
Ort fur individuelle Erfolgsgeschichten.

Am ehemaligen Fabriksgelande wird kunftig
wieder produziert — diesmal ldeen, Projekte
und neue Perspektiven fur die Menschen
vor Ort.
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Weniger
Emission.
Mehr Vision.

Mit isoStroh beginnt eine neue Ara des Bauens -
okologisch, regional, leistungsstark.

Wo Hightech auf Natur trifft, entsteht mehr als Dammung: IsoStroh
steht fiir eine Bauweise, die Ressourcen schont, Klima schiitzt und
Raume schafft, in denen Menschen und Ideen wachsen konnen.

isostroh.com

1m:3 Stroh

IsoStroh bindet 198kg CO,



1004

Einblasdammung
aus regionalem
Weizenstroh

8-fach

entstaubt

Schlauch-
zufiihrung

65m

bei

5m

Hohen-
differenz

Natiirlicher Schallschutz

105 kg/m?3

spezifische Dichte

P 7w

Hitzeschutz  Recyclebar Innovativ

CO2 Bindung
1m?3 Stroh bindet
198kg CO,

CO,

Jid

Einblasverfahren

+ wirtschaftlich
+ zuverlassig

IsoStroh

Einblasen mit

100kg bei
5-7 m3/h
A=0,045 awtey,

V0,4 0,67
m l\/ |

GEPRUFT Europdische
Technische Zulassung

ETA17/0559

trocken verpackt Warmekapazitat

witterungsgeschiitzt 2100 J/kgk

lagerbar 77

natiirlicher Brandschutz

durch natiirliche
Inhaltsstoffe
+ Dichte



Industry-leading vision,

A leap in human-like vision Zertifiziert und patentiert

Iso-Stroh setzt auf innovative Technologien und
natiirliche Materialien, um héchste Damm- und
Schallschutzwerte zu erzielen und gleichzeitig die
CO,-Bilanz im Bauwesen entscheidend zu verbes-
sern.

Nachhaltig In einer Welt, die verstérkt auf Nachhaltigkeit und Um-

weltschutz setzt, revolutioniert

Mehr erfahren >

Innovativ

Case studies

Revolutionar

Energieeffizienz mit iSOStrOh

In einer Zeit, in der es immer wichtiger wird,
umweltfreundlich zu bauen, arbeitet Iso-
Stroh an der Schnittstelle von Wissenschaft,

Mehr erfahren -> Ingenieurwesen und Design, um eine
nachhaltige Alternative zu herkémmlichen
Dammstoffen zu bieten.

zur Technologie -

-> zu den Projekten

N
Industry-leading vision, zo
nachhaltig innovativ

supercharged with Al.

A leap in human-like vision

Iso-Stroh setzt auf innovative Technologien und
natirliche Materialien, um héchste Damm- und
Schallschutzwerte zu erzielen und gleichzeitig die
CO,-Bilanz im Bauwesen entscheidend zu verbes-
sern.

In einer Zeit, in der es
immer wichtiger wird,
umweltfreundlich zu
bauen, arbeitet Iso-
Stroh an der Schnitt-
stelle von Wissen-
schaft, Ingenieur-
wesen und Design,
um eine nachhaltige
Alternative zu
herkémmlichen
Dammstoffen zu
bieten.

Iso-Stroh setzt auf
innovative Techno-
logien und natiirliche
Materialien, um
hoéchste Damm- und
Schallschutzwerte zu
erzielen und gleich-
zeitig die CO2-Bilanz
im Bauwesen ent-
scheidend zu ver-
bessern. Durch die
Nutzung von regional
verfligbarem Stroh
schaffen wir ein
Produkt, das sowohl
Okologisch als auch










#10

iIsoStroh
Branding

Der Markenauftritt von isoStroh bricht mit
landlichen Klischees und zeigt das Produkt
als moderne, technologische Alternative
Im Bausektor.

Inspiriert von Tech-Startups statt traditio-
neller Bauwirtschaft, vermittelt das Design
Innovationskraft, Nachhaltigkeit und eine
neue Haltung im Umgang mit Ressourcen.
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VFMK Micro Manifestos!
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Kunst ist kein Privileg, sondern ein Deshalb machen wir sie zugiinglich: Wir arbeiten mit Kiinstler:innen,
gn, fairen Preisen und die verstanden haben: Kunst gehort
ndern in die

Recht — eine Kraft, die verbindet, mit gutem Desi;
nicht in den Tresor, sOI

-
-
Bedeutende Kunst braucht bedeutende Kunstgeschichte entsteht durch Wir schaffen Verméichtnt
Zeugen. Grobe Sammlungen, Menschen — mit Haltung, Perspekiive Dokumentieren Zeitgeist, Gestalte
Jisiondre Kiinstler und wegweisende und Verantwortung Goschichte — fir alle, die Kunst nicht inspiriert und verindert kompromissloser Qualitit-
‘ur sammeln, sondern prigen- Hande der Menschen-

susstellungen verdienen Exzellenz

UNSERE VISION DEMOCRATIC
ARTS

Wir glauben:
Kunst ist kein Privileg, sondern ein Recht — eine

ert und verandert.
Individuelle Konzeption, Kuratorische B

cgleitung + Redaktion

Unsere Biiche nd mehr als

rm fiir ¢ dokumentieren Kunst ist
mst — skurse, A .
Wirkung " achen Kunst sichtbar - VERMACHTN‘S Bedeutende Kunst braucht bedeutende Zeugen.
© nd GroRe Sammlungen, visiondre Kiinstler und Kraft, die verbindet, inspiri
wegweisende Ausstellungen verdienen Exzellenz.
Deshalb machen wir sie zuganglich: mit gutem
Design, fairen Preisen und kompmmissloser Innovatives Design + hochwertk Produktion mit Veredelung
Limitie lereditionen + Sonderformate
360°-Projektman nent Exklusive Sonderauflagen 20 fai

Reibung

aus. figr Sammlerlnnen und fiir alle, . u
die sie licben. MOGL\CH KEIT.

Qualitt.

im Kunstkontext

ht durch Menschen —
& und Verantwortung.

on + gezielte Platzierung

Kunstgeschichte entstel
mit Haltung, Perspektiv

Internationale Distributi
Kollaborationen mit jungen Talenter

Wir arbeiten mit Kiinstlerlnnen, die verstanden paLICH
haben: Kunst gehdrt nicht in den Tresor, ,\9°F0R ALL;Q}
sondern in die Hande der Menschen. '

sische PR+ medienwirksame Kommunikation

Darum verfolgen wir zwei M
Jerstellung + verantw ortu

Wir schaffen Vermachtnisse- Dokumentieren

Zeitgeist. Gestalten Geschichte — fir alle,
DIE KUNST

D EM o CRAT ‘ C die Kunst nicht nur sammeln, sondern pragen.
ARTS

VEFMK
Showcase

BIRGIT NILSSON 1

gt Nis

JE MAKE BOOKS
AATTER VEMK
OOP 1S, Showcase

yook is never a coincidence.
ym IDEAS, PRECISION, OPERA
+ CLASSIC

_ABORATION of many talents.

. a total work of art—
l:eticulous, wel\)—conceived. T H E , ,
D ETA‘ LS ?\:3;"‘?:@ Mei

xactly how we work:

Tris homage marks the great

AT LARGE o

LA NILSSON

T legends obiograPhY

WH THE ROADMAP TO
YOUR PUBLICATION

Until mid-March 2026

Until end of
Phase 3

MARKETING DISTRIBUTION
+ PUBLIC REL T + AVAILABILITY PLANNING CONTENT VISUALS, RIGHTS
1 and listing with VLB, A . and in book wholesale + SETUP DEVELOPMENT + DESIGN

Regis a
(Libri, Umbreit ete.)

Phase 2

VFMK
Showcase

EDITORIAL IMAGE
DEVELOPMENT RESEARCH
+ PROJECT MANAGEMENT + LICENSING

al design of the publication

‘ollect and review image
‘material (incl. print quality
)

Worldwide distribution network Distrb
s in Germany and Euro

arch and selection of photos and ilusTations
ation and promotion through ou chek)
Clarify budget and timeline Final editorial deadline for exts

and in bookstores

Concapt development and drama
om and coordination of image motfs






blo O O\O + Ausstellung
... brings you Q\E‘
Happiness products — QV

get yours now!

NESS!

@ vfmk_books_goods R E S (

40\3R NS %
DES Q?V ES

* %k
* K

A MASTER-
PIECE

SO,

Jacqueline
eeeeeeee

Secret Outlines

IN LEISER
FORM

@ vfmk_books_goods

vfmk_books_goods

vfmk_books_go

U¢ @ vfmk_books_goods
S
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0)! KOSTENLOSER Versand innerhalb Osterreichs und Deutschlands ab einem Bestj

Bo. Nemporeiunt aut volupta plibusa peditas adi
optam vita cus molo qui res asseque dis dessima
ionestem labor si dolut ditaectur as aut volupid
ellantia cullam sapitio

NEUE BUCHER

Zur Ubersicht

Jonas Hoschl
80 PORTRAITS: @
73 MEN, 7 WOMEN

SAG HALLO AUF
INSTAGRAM

Folge uns

FEATURED
COLLECTION

Zur Ubersicht

Irini Athanassakis

POIESIS

€23,64

Bo. Nemporeiunt aut volupta plibusa peditas adi
optam vita cus molo qui res asseque dis dessima
ionestem labor si dolut ditaectur as aut volupid
ellantia cullam sapitio

JETZT
VORBESTELLEN

JETZT
VORBESTELLEN

MOISE, MEIN
FREUND

€29,09

Bo. Nemporeiunt aut volupta plibusa peditas adi
optam vita cus molo qui res asseque dis dessima
ionestem labor si dolut ditaectur as aut volupid
ellantia cullam sapitio

DEMOCRATIC ARTS

cSE Ky




DEMOCRATIC ARTS

FURALLE

Bo. Nemporeiunt aut volupta plibusa peditas adi
optam vita cus molo qui res asseque dis dessima
ionestem labor si dolut ditaectur as aut volupid
ellantia cullam sapitio

DON'T UNDERESTIMATE
THE TOTE BAG
XX| _BFACH BAG

DON'T UNDERESTIMATE
THE TOTE BAG

XXL BEACH BAG
€32,50

WIEDER LIEFERBAR

NEU IM SALE

NEWS

NEWSLETTER

Exklusive Angebote und ein erster Blick auf neue und
kommende Verdffentlichungen.

Jetzt anmelden

Verlag fiir moderne Kunst GmbH
Schwedenplatz 2/24
1010 Vienna, Austria

Datenschutz
Impressum
AGB
Kontakt

Versandinformationen
Widerrufsbelehrung

Shop
Warenkorb
Kasse

Private Publishing
Democratic Arts

Aktuelles und Veranstaltungen
Uber uns

Newsletter







#11 Verlag fur moderne Kunst Re-Branding
Branding

Fur den Verlag fur moderne Kunst wurde
ein neues Erscheinungsbild entwickelt,
das Klarheit, Haltung und Wandel verbindet.

Ein klares Designsystem mit reduzierter

Typografie ruckt die Inhalte ins Zentrum. Die

neue visuelle Sprache positioniert VFMK als

zugangliche, selbstbewusste Plattform fur

zeitgenossische Kunst — mit Blick nach vorn,
ohne den Ursprung zu verlieren.

In Entwicklung
2025






















#12

Auftragsarbeit

Broschur, 160 x 230 cm

2022

Techno Korper Tanz
Editorial Design

Die Diplomarbeit von Lisa Kallage unter-
sucht die Rolle von Korper und Tanz in der
Technokultur und ubertragt deren Aus-
drucksformen in eine visuelle Gestaltung.

Typografische Rhythmen orientieren sich
am repetitiven Bass, wahrend gestalterische
Anleihen die Flyerasthetik der Szene und
deren visuelles Erbe aufgreifen.
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13 MAI
BIS 18 JUNI

EROFFNUNGSPRODUKTION
Frangois Chaignaud,
Geoffroy Jourdain,
Les Cris de Paris
TUMULUS

14./15./ 16. Mat 2022

Halle Eim Muscums Quartier

WELTPREMIERE
Ulla von Brandenburg,
Arnold Schénberg,
Erwin Ortner,
Arnold Schoenberg Chor
FRIEDE AUF ERDEN
15./17./18./19. Mai 2022
Jugendsithateram Sicinhof
WELTPREMIERE
Philippe Parreno.
Marko Nikodijevi
André de Ridder,
Ensemble intercontemporain WIENER
PHANTASMAGORIA FEST

et WOCHEN

Tarek Atoui
SOUFFLE CONTINU

Konzerte

WIENER
FEST
WOCHEN

Karten und Info
T+4315892222
festwochen.at

© Gianmarco Bresadola

WIENER
FEST
WOCHEN

Hauptsponsoren

Karten und Info ERSTES

T+4315892222 EOR— -
festwochen.at ey, SADTISCHE

AUFTAKTKONZERT

mit dem Black Page Orchestra

Freitag, 20. Mai, 20 Uhr

Musikverein Wien

Weitere Konzerte in der Ruprechts|
WERK, FuBballverein 1210.

Souffle Continu ist eine
Einladung, sich mit
Gehérlosen, Amateur:innen

Musik, lmplo

Hi an und Techno auf
alische Reise

zu begeben.

WIENER
FEST 13 MAI Karten und Info

T+4315892222

WOCHEN BIS 18 JUNI festwochen.t

st WOCHEZ

WOCHEN

Lai Fabrs, Thomas Kasshacher/ ot

FRIEDE AUF ERDEN Ulla von Brandenburg,

rwin Ortner,

usatrvorstllng:

W

D (i Selin Davasse (24. Mai)

19.-20. MAI SWAN SONG Buhle N;

‘Theater Nestroyhot Ha I: 19 Uh, 30 Ubr

WELTPREMIERE
19.-21. Al UNA IMAGEN INTERIOR EI Conde de Torrefiel

im MQ, 20.30 Ubr

SOUFFLE CDNTINU Tarek Atoui
e Orchestra (20. Mai)
Unr
er und Gobi Drab (24. Mai)

. I'IMSUBM Jeder singt nach seiner Weise:
Schwarze Mt nen in O

Isterreich
0 und Fred Owusu
clve 18 Ur MUSEUMSOFFNUNGSZETEN:
11 Juni DI=S0: 11 bis 18 Uh, DO: 11 bis 21 Unr

22.MAI RAW Laia Fabre, Thomas Kasebacher / notfoundyet
a und

22.-24.MAI Tﬂ SPEAK I.IEHT PDURS OUT Kate Mclntosh

W

im MQ, 2030 Uh

25.-28.MAI LETANB/DER TEICH Giséle Vienne, Robert Walser

dstiltheater am Steinhof, Ml~FR: 20.30 Ubr, Sk: IS Unr

26.-29, MAI LA CERISAIE/ DER KIRSCHOARTEN Tigo Rdriues

belle Huppert
0 Uhr,50: 18 Unr

ERSTESS %

WOCHEN BIS 18 JUNI 5Rsrﬁf

Karten und Info T +43 15892222 festwochen.at VST SAScHE

EROFFNUNG
PRODUKTIO

WIENER
FEST
WOCHEN

Karten und Info
T+4315892222
festwochen.at

WIENER
] wo

15. JUNI 16. JUNI l7 JUNI 18.JUNI

ioTA sTHSAROOM ASTRONAUTWITTGENSTEIN _ ASTRONAUTWITTGENSTEIN
M s s a Sate/ HalfSiaddle  Nataa Rk Nasi Rovi
ISVNISA ROOM PICKLE BAR'S ars IDIOTA D[PDISI‘m SIlEHL‘Iﬂ
na Sater/ HalfSrddle Wit Onur Karaogh e Mensniro Fees | Gl nah, i

T E Tt e
o PARAOASELVAGE
BsBOsENCD Nataa Rajkovié isan Monia Call

= SO G

Al cs  DESTAPARADASELVAGEM

DEPOISDOSILENCIO e
o
0EU TENHOACHAVE
DESTAPARADASELVAGEM

iy thuH e e, s
Schmickler (live)

ERSTESS

T+431 22
HEN BIS 18 JUNI festwochen.at

WIENER
FEST 13 MAI
WOCHEN BIS 18 JUNI

13 MAI Karten und Info




#13 Wiener Festwochen 2022
Corporate Identity, Editorial Design

Nach zwei Pandemiejahren fanden die
Wiener Festwochen 2022 wieder in ge-
wohnter Form statt. Das visuelle Konzept
greift Bruche und Neuanfange auf.

Der angekratzte ,,22er“ symbolisiert Trans-

formation, fordert dazu auf, alte Muster

zu hinterfragen, und steht zugleich fur Mut

zum Neuen sowie den Dialog zwischen
Generationen und kunstlerischen

o A T Ausdrucksformen.




Curriculum Vitae

Andreas Rubatscher
Fast 40, aus Sidtirol,
lebe in Wien.

+43 660 438 4453
andreas.rubatscher@gmail .com
www . andreasrubatscher.com

Arbeitserfahrung

2018-2025

Art Direction bei der
Agentur Rosebud Design

in Wien

Konzeption und visuelle
Umsetzung von Branding-,
Editorial-, Print- und Web-
projekten sowie Illustration

2017-2018

Art Direction bei der
Agentur We Make in Wien
Kampagnenkonzeption und
-umsetzung

2016-2017

Freiberufliche Auftrige im
Bereich Grafikdesign
UI-Design, Webdesign, Story-
boarding und Illustration

2016

Mitarbeiter bei Karak -
Fliesenmanufaktur in Schlins
Unterstiitzung bei der
visuellen Gestaltung und
Produktion

2013-2016

Freie Mitarbeit fiir

Tom Albrecht

in Wien

Entwicklung und Gestaltung
in den Bereichen Branding,
Editorial, Lettering und
Illustration

2013

Praktikum bei der Agentur
Rosebud Design in Wien
Gestaltung von Branding-,
Editorial-, Print- und
Webprojekten

2008

Praktikum bei der Agentur
Helios in Bozen

Gestaltung von Printmedien

2007

Praktikum bei der Agentur
R&C Marketing in Bruneck

Gestaltung von Branding-

und Printprojekten

+ diverse Tatigkeiten in
der Gastronomie, Metall-
verarbeitung und Elektro-
installation

Ausbildung

2015-2016
Lehrgang Buchgestaltung
an der NDU in St. Polten

2009-2012
Grafikdesignstudium

an der NDU in St. Polten
Abschluss: Bachelor of Arts

2004-2009
Oberschule fir Werbegrafik
in Brixen

2001-2004
Fachschule fiur Elektriker
in Bruneck

Kenntnisse

Sprachen:
Deutsch (sehr gut)
Italienisch, Englisch (gut)

Adobe Creative Cloud:

Sehr gute Kenntnisse in
Photoshop, InDesign und
Illustrator

Webdesign:
Sicherer Umgang mit Figma,
Squarespace und Canva

Prasentationen:
Routinierter Umgang mit
Keynote

Motion Design:
Grundkenntnisse in Adobe
After Effects

Office:
Vertraut mit MS Office

Reinzeichnung:

Sehr genaue und sorgfaltige
Arbeitsweise in der finalen
Produktionsvorbereitung

Kl-gestiitzte Gestaltung:
Erfahrung im Umgang mit
gangigen AI-gestilitzten
Design-Tools
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Ich freue mich auf ein Hallo.
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